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《庭光访谈》节目策划案

（V0513）

一、背景及目标

佛山市是全国重要的制造业生产基地，也是目前国家唯一的制造业转型升级

综合改革试点城市，粤港澳大湾区重点城市。面对正在重塑的全球制造业格局，

佛山逐渐成为各界观察中国制造业转型升级的重要窗口。截至 2016 年，佛山的

驰名商标数量就已经达到了 157 个。众多的优秀企业，如何从佛山制造，转换成

佛山“智”造，成为了全国制造业转型升级所探讨的代表和案例。与之相对应的，

是佛山一众优秀的企业家，他们掌握自身企业发展壮大的脉络和方向，对自身行

业和纵观商业全局都有自己独到的看法，值得分享和广泛传播借鉴。

在国家扶持制造业政策的背景下，佛山电视台先后推出了《佛山商道》和《走

进董事长办公室》等节目和板块内容，弘扬佛山企业家精神。现在，佛山电视台

邀请佛山正能量社会名人、中国好人、佛山市政协港澳委员：伍庭光先生担任公

益主持人，打造一档与粤港澳大湾区企业名人对话的节目，走访佛山商界和各行

各业，宣扬企业家们的精神，中国好人讲好粤港澳大湾区故事。节目推出后，企

业可以通过栏目搭建的平台嫁接各界资源，以佛山电视台权威媒体的访谈，替代

传统的企业广告宣传片，实现企业的持续宣传。

二、节目制作规格

1. 节目名称：《庭光访谈》

2. 节目类型：纪实谈话类节目

3. 播出频率：每周更新

4. 播出渠道：贯彻中央对媒体融合发展、坚持移动优先的策略，本节目将在佛

山电视台《醒目视频》APP 首播，伺机安排在佛山电视台播出。

5. 节目时长：15 分钟

6. 节目主旨：集结企业家观点，弘扬佛山企业家精神，宣传佛山企业品牌

7. 节目内容：每期选取不同的人物主题及表现主线，采用伍庭光与各行各业对

话为主要表现形式，并选取一些与人物观点相关的周边人和周边事，以纪实
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拍摄手法进行有目的的全程跟踪或情景再现，从而全面展现不同企业故事，

体现独特的佛山情怀。

8. 节目宣传：

·30 秒栏目宣传片，在佛山电视台公共、综合、影视频道，每日宣传不少

于 4次。

·栏目将在佛山电视台属下的新媒体平台醒目视频单独开辟频道，并将争

取推送腾讯、百度、南方+等平台播出，实现跨区域、多媒体的传播效应。

·与线下活动紧密结合，从节目开播仪式开始，定期举办栏目内容相关论

坛，广邀媒体同行共同宣传，为栏目造势。

栏目播出后，在醒目 APP 还另外开设直播间，庭光和受访嘉宾对话，畅谈。

9. 节目制作团队：

编导：4名（轮替）

制片：1名

摄像：3名

后期制作：3名

11．公益主持人：

伍庭光，现任佛山市政协港澳委员，曾荣获 2015 佛山慈善金玫瑰奖、2017

感动佛山十大人物、2018 首届禅城最美文化大使。伍庭光一直坚持为社会公益

事业无私贡献，获得社会各界广泛的认可，2015 被评选为“佛山好人”，2018

被评选为“广东好人”，2019 被评选为“中国好人”。2020 荣登中央文明办中

国文明网联合人民网、新华网、光明网和央视网同步共推的《好人 365》专栏第

1943 期封面人物。

12．节目选题：

栏目邀请社会正能量名人伍庭光担任节目顾问和公益主持人，第一季制作选

择二十位优秀企业作为采访对象，前期对受访个人和企业发展史做详细了解制定

拍摄方案和采访大纲；中期进行踩点和拍摄，包括有人物的采访，和在不同场景

里人物活动的拍摄；后期进行节目的制作和播出。

13．节目制作时间： 2-3 周。

14. 节目制作费用：制作费用：根据拍摄实际产生的成本，佛山电视台收取制作

服务费，每期节目为 8万元(凡社团推选访谈企业 5家以上企业特别优惠价每家
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5 万元每期）。.

三、节目内容基础流程
序号 内容 时长 表现方式

1 片头选用贴合本期主题的歌曲制作 20s 音乐

2 开场花絮主持人介绍采访人物 20s 图片

3 人物相关的人或事件介绍切入 2min 解说+采访

4 人物介绍 1min 解说

5 矛盾点 1：困局 1 人物亮点/企业转型升级发展交叉铺

垫

2min 解说+采访

6 解困 1 1-2min 解说+采访

7 矛盾点 2：困局 2 产业现状和企业转型升级发展交叉

铺垫

2min 解说+采访+纪实跟拍

8 解困 2 2-3min 解说+采访+纪实跟拍

9 纪实方式推进节目高潮 2min 纪实跟拍

10 嘉宾情感升华 1min 采访

11 主持人小结谈感受 30s 回顾主题曲

四、节目外拍标准

★节目外拍必须使用 5D 及以上的高清设备

★节目外拍素材干货总量必须在 50G 以上（不含采访不含 NG 不含长镜头高压

缩格式）

★每期节目外拍镜头比例为

真实同期 设计同期 表意空镜 人物空镜 人物采访 资料翻拍

20% 15% 5% 25% 25% 10%

★ 技术指标：◇非紧急情况需要，摄像设备不开光圈增益

◇采访与可控室内场景，尽量使用室内布光

◇空镜与人物空镜，两极镜头齐全，尽量使用三脚架

◇同期声处于拍摄主体范围内，清晰可用

★内容指标：◇全片外拍需在 5-9 个场景之间，其中必须包含户外场景和活动交

流的场景

◇同期声需包含相关的人物活动、交谈、社会场景等多方面。

◇设计同期声中，可以有编导参与。

◇人物采访采用“多采少用”的原则。

五、节目包装

配合主题凸显特色。谈话类节目整体包装的色调需要大气稳重，符合人物+企

业谈话节目的基调。节目名称 logo 要简洁和大气，片头设计要明快，和富有吸
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引力，片花短小精致、富有感染力。

附件一：谈话节目制作标准流程

流程 要求 备注

前期

前期

准备

与主持人和嘉宾沟通谈话内容。

确定以下事宜：

1、了解嘉宾观点、企业的发展历

程和现阶段遇到的问题撰写

拍摄方案和采访大纲；

2、确定拍摄时间、场地，以及现

场的灯光、录音；

3、与主持人确定好谈话大纲；

4、让被采访人准备好采访的问

题

交详细报题

单

按实际每期内容完整填写补

充制作模板，设定完整的节目拍

摄环节，嘉宾访谈问题以及每环

节拍摄的镜头及其要求

约定各单位

时间

与主持人、被采访者、摄像、

车辆等几方确定出拍摄时间。

提前（如交予

制片则要监督情

况）

与各单位沟

通节目流程

1、将报题单交予拍摄基地，再次

确认拍摄要求是否达到；

2、将报题单交予摄像，确定设备

需求、交代节目拍摄风格、需

求、确定机位；

应于拍摄前抽

时间与主持人、摄

像开会交流

拍摄 拍摄 严格按照拍摄流程拍摄（包

括嘉宾采访、嘉宾至少在 8个场

景内的活动、同期录制）

后期 后期制作 粗剪、撰写稿件、配音、精

剪、上包装审片

播出 1、约客户、领导时间进行审

片；

2、修改节目；

3、打包上传、下带交予总编

室。


